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AUDI & BAYER ERFOLGSCASES

Fir Die Audi Importers Trophy, ein Wettbewerb fir die

Audi-Importeure aus aller Welt entwickelten Werbe-

agentur, Dialog & Interatcive und event gemeinsam ein
integriertes Konzept. Sie motivierten bei dem jeweils \
Uber ein Jahr laufenden Projekt die Importeure, den
Absatz zu verstérken. Beim ersten mal fir das damals \
auslaufende A6 Modell. Im Monatsrhythmus erhielten . 8

Vertrieb und Importeure hochwertige, die Neugier an-

stachelnden Mailings und aktualisierte Statusberichte -
Uber den eigens dafur konzipierten Internetauftritt. ﬁ :

An den fantastischen Verkaufszahlen |&sst sich able-
sen, wie ehrgeizig um die wenigen Gewinnerplatze
gekémpft wird: beim ersten Mal ging es um den Start —
bei der Mille Miglia, dem Oldtimerrennen schlechthin,
bei den zahlreichen Folgetrophies immer um die Teil-
nahme an aussergewdhnlichen Events mit sportlichen

. : Audi importers trophy 2005 - Box
Herausforderungen in allen Herren Lander.
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Der Aufwand lohnte sich fir alle Beteiligte:
o flr die Sieger unvergessliche Erlebnisse,

o fir den Kunden Absatzsteigerungen weit Gber Plan
und

o flr die Agentur Folgeauftrage iber mehrere Jahre
und den eindrucksvollen Beweis, dass durchdachte
integrierte Werbemassnahmen auch beim Top-
Klientel, sprich in betuchten Kreisen, ihre Wirkung
nicht verfehlen.

Bei Bayer werden Aussendienstmitarbeiter in aller
Welt mit einem dhnlichen Format und genauso faszi-
nierenden Gewinneraktivitdten motiviert. Diese In-
ternal Branding Massnahmen machen die Mitarbeiter
im Vertrieb zu Uberzeugten Markenbotschaftern und
fihren zu immer wieder GUberzeugenden Absatzsteige-
rung. Der ROl jedes einzelnen Euros ist nach Aussage
von BayerCropScience unvergleichlich. Bei einer der
ersten Trophies, bei dem es um den Verkauf eines
Produktes ging, das schon am Ende des Life Cycles zu
sein schien, gab es

« fiir die Sieger den Besuch der Fechtmannschaft bei
den Olympischen Spielen, » fir das Unternehmen so
groBe Vertriebserfolge, dass eine Produktionsstatte
wieder eréffnet werden musste und

o fir uns den néchsten Auftrag fir die néchsten Akti-
vations-Aktionen fur weitere Produkte, und das nun
schon regelméssig GUber mehr als eine Dekade.

Wenn Sie also auch solche erfolgreichen Rundum-Akti-
vationsprogramme fiir lhre Mitarbeiter machen wollen,
kontaktieren Sie uns.
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FOKUS ON

Box - ipod + Broschuere

Box - Barenglocken + Broschuere
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